
 
 
1974, İstanbul doğumlu Müjde Yılman, lise eğitimini Beyoğlu Anadolu Lisesi’nin ardından 
burslu olarak gittiği İtalya’da United World College of the Adriatic’te tamamladı. Daha 
sonra İtalyan Hükümeti’nin bursu ile Bologna Üniversitesi İktisat Fakültesi İşletme 
Bölümü’nden, ‘Türk Ticaret Hukuku’nda Joint-Venture’lar’ konulu teziyle doktor ünvanı 
alarak mezun oldu. 
 
Üniversite öğrenimi sırasında, Eczacıbaşı İpek Kağıt pazarlama departmanındaki stajla iş 
hayatına başladı. Türkiye’ye dönüşünün ardından dünyanın önde gelen pazar araştırma 
şirketlerinden GfK’da proje yöneticisi olarak kantitatif araştırma projelerinde görev aldı. 
Uzun dönemli çalıştığı markalar arasında FMCG ve perakende sektöründe Philip Morris, 
Tesco-Kipa, dayanıklı ürünlerde Bosch-Siemens HG, telekomünikasyonda Avea sayılabilir. 
Bu görevden sonra Uzel Holding’de Caretta markasından sorumlu ürün yöneticisi olarak 
çalışma hayatını sürdüren Müjde Yılman, kariyerini Nisan 2005 tarihinde Pazarlama 
Araştırmaları Yöneticisi olarak katıldığı Peugeot Türkiye’de sürdürdü. Halen bu görevde, 
kurum ve sunulan ürünler, müşteriler ve bayi ağı üçgenindeki tüm pazarlama 
araştırmalarının yönetiminden sorumludur. 
 
İş hayatında edindiği tecrübeleri çeşitli ders ve seminerlerle paylaşan Müjde Yılman, 
bugüne dek Bilgi Üniversitesi Adschool programı kapsamında, STEP Reklam Okulu’nda, 
Eğitişim Kariyer Enstitüsü’nde ve Araştırmacılar Derneği Seminerleri’nde eğitim vermiştir. 
Müjde Yılman, ürün ve marka kimliği oluşturma ve konumlandırma, pazar 
segmentasyonu, rekabet ve fiyatlandırma analizleri, marka sadakati ölçümü ve 
geliştirme, CRM ve müşteri memnuniyeti, bayi memnuniyeti, marka standartları ve satış 
metotları uygulamaları konularında uzman ve çok yönlü tecrübe sahibidir.  
 
Aynı zamanda Araştırmacılar Derneği üyesi olan Müjde Yılman, İngilizce, İtalyanca ve 
Fransızca bilmekte ve Türkçe’ye çeşitli edebiyat çevirileri bulunmaktadır.  
 
 


